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0 Kim jestesmy?
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Obecnos¢ GfK Group na Swiecie: ponad 100 krajow

Staty kontakt i wymiana doswiadczenn pomiedzy poszczegdlnymi krajami dzieki Knowledge Exchange Solution.
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Grupa GfK: tradycja i doswiadczenie

Dziatamy juz od 77 lat

Naszymi bliskimi rowiesnikami sa:

Gierwszy film z\ / Pierwszy \ /Giorgio Armani\ / Lotnisko w \

kaczorem lotniskowiec Warszawie

Donaldem
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JesteSmy obecni we wszystkich branzach,
by pomnazac doswiadczenie i umiejetnosci
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Q Zakupy materiatow remontowo-budowlanych
w gospodarstwach domowych 2010-2011
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Zakupy remontowo-budowlane gospodarstw domowych 2010-2011

Omnibus, ogdlinopolska reprezentatywna préba gospodarstw domowych.
POMIAR: Maj 2011, N=745

P1. Produkty zakupione w ciggu ostatnich 12 miesiecy na potrzeby gospodarstwa domowego
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gtadzie i szpachle gipsowe
kleje i zaprawy do glazury
ceramika sanitarna
podtogi i oktadziny

lakiery i impregnaty
systemy orynnowania

netalowe pokrycia dachowe
inne materiaty dekoracyjne

GfK

Zrodio: badania wiasne GfK Polonia sp. z o.o.
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Zakupy remontowo-budowlane gospodarstw domowych 2010-2011

Omnibus, ogdlinopolska reprezentatywna préba gospodarstw domowych.
POMIAR: Maj 2011, N=745

P1. Produkty zakupione w ciggu ostatnich 12 miesiecy na potrzeby gospodarstwa domowego
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GfK

Zrodto: badania wiasne GfK Polonia sp. z o.o.



GfK Polonia 3 KONFERENCJA PRZEMYStU MATERIALOW BUDOWLANYCH KRAKOW, 26 MAJA 2011

Zakupy remontowo-budowlane gospodarstw domowych 2006-2011

Omnibus, ogdlnopolska reprezentatywna proba gospodarstw domowych.

P1. Produkty zakupione w ciggu ostatnich 12 miesiecy na potrzeby gospodarstwa domowego X
Zakup farby
o
55% 42% 39% 49% 44%
—— —
Kwiecien 2006, N=830;  Kwiecien 2007,N=669 Kwiecien 2008, N=738 Luty 2010, N=748 Maj 2011, N=745

Zakup ceramiki sanitarnej

14% 14% 13% 17%

Kwiecien 2006, N=830; Kwiecien 2007, N=669 Kwiecien 2008, N=738 Luty 2010, N=748 j =745

Zakup systemow docieplania budynkow

6% 5% 3%
#

Kwiecien 2006, N=830; Kwiecien 2007, N=669 Kwiecien 2008, N=738 Luty 2010, N=748 Maj 2011, N=745

3%

Zrodfo: badania wtasne GfK Polonia sp. z o.o.
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Zakupy remontowo-budowlane GD realizowane w sieciach DIY

Omnibus, ogdlnopolska reprezentatywna proba gospodarstw domowych.
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Zrodio: badania wiasne GfK Polonia sp. z o.o.
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Planowane zakupy remontowo-budowlane gospodarstw domowych

Omnibus, ogdlinopolska reprezentatywna préba gospodarstw domowych.

POMIAR: Maj 2011, N=745

P2. Produkty, ktorych zakup jest PLANOWANY w ciggu najblizszych 12 miesiecy na potrzeby gospodarstwa domowego.
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GfK

Zrodio: badania wtasne GfK Polonia sp. z 0.0.
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Miejsca zakupu materiatow remontowo-budowlanych

Omnibus, ogdlnopolska reprezentatywna préba gospodarstw domowych.

POMIAR: Maj 2011, N=745

P3. Myslac o zakupach materiatdw remontowo-
budowlanych jakich DOKONYWALI Panstwo na potrzeby
gosp. domowego w ostatnich 12. miesigcach prosze
powiedziec gdzie byty realizowane te zakupy?

27%

Dokonali zakupu

29%

Planujq zakup

P4. Myslac o zakupach materiatdw remontowo-budowlanych
jakie PLANUJECIE Panstwo na potrzeby gosp. domowego w
ciggu najblizszych 12. miesigcach prosze powiedzie¢ gdzie
beda realizowane te zakupy?

M Inne miejsca zakupu

M Sklepy detaliczne

Hurtowniei sktady %
materiatéw budowlgn

GfK

Zrodio: badania wtasne GfK Polonia sp. z 0.0.
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Miejsca zakupu materiatow remontowo-budowlanych w regionach

Omnibus, ogdlnopolska reprezentatywna préba gospodarstw domowych.

POMIAR: Maj 2011, N=745

zakupy

zakupy plany

B Inne
I Sklepy detaliczne

Hurtownie
] DIY

] | B4
310 21
19| . 118
471 157

Potnocno-Zachodni

3 [ m4
2000 L]19
30| [ ]23 zakupy plany
470 [ 154

zakupy plany
3H [

241 -
370 ]
36[_|

i

138
[ 45
16

plany

Polnocno-Wschodni

zakupy plany

4l [ ] W3
> 25 21

25[_| 126

46| 150

Centralno-Srodkowy

3
250
40[ ]
3201

Potudniowo-Zachodni

Poludniowo-Wsciiodni

GfK




GfK Polonia 3 KONFERENCJA PRZEMYStU MATERIALOW BUDOWLANYCH KRAKOW, 26 MAJA 2011

Czestotliwos¢ wizyt w sieciach DIY oraz wysokos¢ Sredniego rachunku

Omnibus, ogdlinopolska reprezentatywna préba gospodarstw domowych.
POMIAR: Maj 2011, N=745

P5a. ILE RAZY $rednio w ciggu MIESIACA odwiedza Pan(i) P6. Ile wynosit Pana(i) RACHUNEK za catos¢ ostatnich
hipermarkety budowlane i dyskonty budowlane w celu zakupu zakupow zrealizowanych W HIPERMARKECIE BUDOWLANYM
lub obejrzenia produktdw tam sprzedawanych? lub dyskoncie budowlanym?
M niepamietam
16% ) ) = Pow. 1000 zt
W 51 powyzej
(\
. 4
3  501-1000 zt
16%
6% 7
1 251-500 zt
SREDNIA: e
57% 1,5 wizyty w 219 -25
miesigcu w DIY °
Proba: Osoby, ktére w ostatnich 12-u SREDNI RACHUNEK w DIY dla osgb:
miesigcach dokonaty zakupu materiatow - bedacych w procesie remontowo-budowianym: 930 zt
remontowo-budowlanych w hipermarketach i . . .,
N=232 - nie bedacych w procesie remontowo-budowlanym GfK
(np. zakup dekoracji): 215 zi

Zrddio: badania wiasne GfK Polonia sp. z o.o.
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Plany wizyt i wydatkow w sieciach DIY

Omnibus, ogdlinopolska reprezentatywna préba gospodarstw domowych.
POMIAR: Maj 2011, N=745

P7. .Jak bedzie wygladata CZESTOTLIWOSC Pan(i) odwiedzin w hipermarketach budowlanych i dyskontach budowlanych w ciagu najblizszego roku?
P8. Prosze powiedziec jak bedq wygladaty Pana(i) WYDATKI na zakupy w hipermarketach budowlanych i dyskontach budowlanych w ciggu najblizszego roku?

= ZMNIEJSZY sie = Moje wydatki ZMNIEJSZA sie w poréwn. do ost. roku
na NIE ZMIENIONYM poziomie Pozostang na NIE ZMIENIONYM poziomie
ZWIEKSZY sie

Moje wydatki ZWIEKSZA sie w poréwn. do ost. roku
Nie planuje wizyt w takich sklepach
= Trudno powiedzie¢

Nie planuje wizyt w takich sklepach
= Trudno powiedzie¢

28% 26%

7% 489% 12%

Planowana czestotliwosc¢

wizyt w sieciach DIY FLEIT:

wydatki GfK

Zrodio: badania wiasne GfK Polonia sp. z o.o.
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9 Potencjal ekonomiczny dla zakupow
realizowanych przez klientow indywidualnych
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Potencjat ekonomiczny gospodarstw domowych

Ogolna Sita Nabywcza GfK: Catkowita wartoS¢ towarow i ustug, jakie ludnosc
zamieszkata w danym obszarze moze naby¢ w ciggu roku (w min PLN)

Ogolna Sita | % Ogolnej
Liczba GD % GD | Nabywcza (w Sity
min PLN) Nabywczej

Liczba
mieszkancow

Total Polska 38 135 876 14 017 901 100% 100%
Miasta 500k+ 4 400 983 2 006 120 14% 16%
Miasta 200k do 500k+ 3 522 147 1 486 900 11%
Miasta 100k do 200k 3 044 393 1257 193 9%
Miasta 50k do 100k 3 210 967 1222 403 9%
Miasta 10k do 50k 6 836 245 2 451 406 17%

INDEKS SILY NABYWCZE] GfK
-coroczny szacunek GfK pokazujacy catkowitq wartos¢ towardw i ustug, ktérg moga.mabyc w skali roku
klienci indywidualni i gospodarstwa domowe. GfK
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Lokalizacja sieci DIY vs. 30 min. strefy dojazdu
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Potencjat ekonomiczny gospodarstw domowych dla sieci DIY

Pofaczone czasowe strefy dojazdu (30 minut jazdy samochodem) dla sklepéw DIY

30 min. strefa dojazdu

% pokrycia kategorii

do DIY przez DIY
Ludnos¢ 58%
Wartos¢ OISN (w min PLN) 70%
Mieszkania 63%

Domy jednorodzinne

42% .

Domy wielorodzinne

GfK
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Wiek budynkdw vs. lokalizacja sieci DIY.
Remonty i renowacje — skala makro.
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Wiek budynkéw w Poznaniu.
\ KL ﬁ—\

Remonty i renowacje — skala mikro.

.
P
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Kérnik



PODSUMOWANIE I WNIOSKI

= Na kazdy potencjat nalezy patrzec w sposob
wieloaspektowy i krzyzowo weryfikowac dane.

= Sieci DIY i dystrybucja tradycyjna beda

koegzystowac w roznych obszarach.

= Sieci DIY mobilizuja dystrybucje tradycyjna do wdrazania
innowacji i podnoszenia jakosci obstugi oraz oferty.

= Obecnie ostra rywalizacja miedzy producentami oraz
poszczegolnyml kanatami dystrybucji prowokuje powstaw

nieuczciwosci (,,pokusa”).

* W dtugim okresie czasu UCZCIWOSC jest kosztem, kigty moze
przynies¢ DOBRY ZWROT Z INWESTYCJI.
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Dziekuje za uwage!

MARCELIN MATUSIAK
Construction Team Manager
Chairman of Industrial & B2B Team CEE

GfK Polonia

Custom Research Department
ul. Smulikowskiego 4
PL-00-389 Warszawa
Kom. +48 502 19 60 74
Tel. +48 22 43 41 520
Fax. +48 22 434 10 10
marcelin.matusiak@gf
www.gfk.pl



